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Der besondere Mix macht sie Kosmetik besonders an oder sie goutieren

interessant! die besonderen Angebote im kulinarischen
und Getranke-Sektor. Internationale

Nutzen Sie die Vorteile einer gut konzipierten Spezialitaten, Gewiirze, Weine aus aller

Verbrauchermesse, der ,Welt der Familie” in Welt sind ein sehr beliebter Anziehungs-
Saarbriicken, die in diesem Jahr zum 50. mal punkt...
stattfindet

® Der Themenbaustein MamaPapa & Baby
Unterschiedlichste Altersgruppen werden informiert werdende Eltern und junge
gezielt angesprochen: Familien rund um das Thema Schwanger-

schaft, Geburt, Baby und Kleinkind.
¢ Junge Leute, die eine Familie griinden,

interessieren sich verstarkt fiir die ¢ Gesundheitsbewusste Senioren (und junge
Branchen Mabel, Kiichen, Innenausstattung Familien) profitieren vom Bereich Gesund
und Wohnaccessoires... heit und Wohlbefinden.

¢ Gut verdienende mittlere Altersgruppen e Kinder vergniigen sich in der Kinderarena
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spricht der Bereich Mode, Schmuck, und beim Thema ,Natur erleben




Mehr Erfolg durch Messeprasenz!

Dle Awsstellnngs

Natur erleben!

Beauty- & Fashion Welt In diesem Jahr.
Zubause Welt Weekend-Specials:

Wohndekor- & Design-Welt

Genuss-Welt 8. +0, Sept.

Garten-Welt

10. Internationales * MamaPapa & Baby
Kiinstler-Symposium

¢ Bau- & Energie-Welt 14. - 16. Sept.

e Kinder-Welt .

e Tiiftler- und Erfinderwelt ° Gesundh.elt und
e Piazza Italiana Wohlbefinden

Obst- und !*. :
Gartenbau | vereingis
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Unser Anliegen:

Neue Themenbausteine erweitern die Zielgruppen der
Aussteller und schaffen damit ein enormes zusatzliches
Kundenpotential. Und genau das ist die Starke der ,Welt
der Familie”: Bei diesem Event treffen Anbieter und Pub- ||' '
likum zusammen, die normalerweise einander in Geschaf- &
ten und Verkaufsraumen gar nicht begegnen...

Unser Messemagazin: e
Auch zur ,Welt der Familie” 2012 gibt die Messeleitung
wieder ein attraktives vierfarbiges Messejournal heraus.
In einer Auflage von 550.000 Exemplaren werden High-
lights, Programm und Produktneuheiten der Aussteller in
Szene gesetzt und flachendeckend in der ganzen Region
verteilt.

Unsere gesamte Werbekampagne stellen wir Ihnen auf
der ndachsten Umschlagseite vor.
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- Direktmailing mit persdnlicher Einladung zur Messe an
wichtige Multiplikatoren aus Politik, Wirtschaft, Gesell-

schaft und Medien

- Pressemitteilungen an iiber 150 Redaktionen im Saarland,
in Rheinland-Pfalz, Baden-Wiirttemberg, Luxemburg und

Ostfrankreich

So unterstiitzen wir Ihren Erfolg

Messekomplett-Paket:
Sie konzentrieren sich auf die
eigentliche Messebeteiligung
und iiberlassen uns den Stand-
bau mit allem drum und dran.
Wir kiimmern uns um Messe-
bau, Teppich, Stromanschliisse,
Wasseranschliisse, Versicherun-
gen etc. und das zu einem fest
kalkulierten Preis. Sie beziehen
Ihren fertigen Stand.

Services:

Bendtigen Sie kompetente
Unterstiitzung vor Ort - sei es
zu Standgestaltung, PR-Personal,
Werbekampagnen, Anzeigen-
schaltung u.a.m. Wir und unsere
Partner helfen Ihnen gerne und
zuverldssig weiter.

Werbeunterstiitzung:

Fiir Ihre professionelle Messe-
vorbereitung stellen wir Ihnen
zahlreiche Werbemittel zur
Verfiigung. Zum Beispiel
kostenlose Plakate, Aufkleber,
Logos und Vorzugskarten.
Nutzen Sie auch das geeignete
Mittel zu Ihrer Direktwerbung:
Die Gastkarten, individuell mit
Threm Firmennamen und Ihrer
Standnummer bedruckt.

Einzugsgebiet:

4.000.000 potentielle Kunden in einem Umkreis von

100 km aus: Saarland, Rheinland-Pfalz, Ost-Frankreich,
Luxemburg. Anschluss an das Hochgeschwindigkeitsnetz ICE/
TGV Paris-Saarbriicken-Frankfurt.

Eine solide Basis
schafft Vorteile

Infrastruktur:

25.700 m? Hallenflache, 25.000 m?
Freigelande, stadtnah gelegen,
modernste Hallentechnik

Haupt-Eingang

Eingang
Schanzenberg
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